giTa uehd periferia nord di-

Roma, vicino al Grande raccor-
do anulare. Complessivamente
si tratta di quattro grattacieli
| di 16 piani per 61 metri d’al-
tezza e dieci palazzine per un
totale di 253 mila metri cubi.
La societd operativa che ge-
stisce loperazione si chiama
Eurocity Sviluppo Edilizio srl
erisulta a sua volta controllata
dalla Casalboccone Roma spa,
Nel 2007 Eurocity appartene-
va a Sinergia, la holding della
‘famighia Ligresti che control-
lava indirettamente anche
Fondiaria-Sai. Sansedoni mise
gli occhi sul progetto immobilia-
re ¢, valutandolo interessante,

sottoscrisse un contratto pre--

liminare d’acquisto, anche se
il closing slitto di qualche an-
10. Si arrivd cos a1 2010, anno
In cui la galassia Ligresti sta-
va gia entrando in piena apnea
finanziaria. Cosi le banche cre-
ditrici decisero di aprire il
paracadute. Tra queste, oltre
a Intesa-Sanpaolo, ¢era anche
1] Monte dei Paschi, che van-
.| tava verso Eurocity Sviluppo
Edilizie un credito in' scaden-
za da 40 milioni 2 un tasso
pari allEuribor 6 mesi rialza-
| to dell’1,75%. Sicché fu proprio
Siena a mettere a punto I'ope-
razione, creando il veicolo
Casalboccone Roma, partecipa-
to al 67% dalla Fondazione Mps
(tra azioni ordinarie e privile-
glate), al 22% dalla-banea e al
| 11,2% dalla cooperativa Unieco
di Reggio Emilia. Basandosi sul
precedente preliminare di ac-
quisto, 1a newco rilevd Eurocity
Sviluppe Edilizio da Sinergia
con ur’offerta che non si pote-
- | va rifiutare: la societd, che era
| 1n carico a Sinergia per soli 28,6
miltoni, venne infatti venduta
110 -milioni, con un margi-
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fatto sobbalzare gli-addetti aj lavori e,
- nullita di*alcuni marchi Gueei, tra-cuiil fa-
mosissimo.marchio.di forma Flora, relativo al
motivo floreale.creato negli anni 60 per omag-
giarela Principessa Grace Kelly. Facciaro un
passo indietro. Da alcunj anni anche in Italia
€ possibile, a determinate condizioni, ottenere
la registrazione.di marchio per i segni costi-
nella storia 1a registrazione della bottigliet-
ta in vetro-della Coca.Cola quale marchio.di

molte imprese oggigiorno tentano.di registra-
re 1 loro prodott: come marchi, che godono
di una protezione illimitata el tempo a dif-
ferenza dei modelli ‘che.hanno-vita legale
relativamente breve. Registrare tna forma
-come marchio.2 possibile.salvo.che Ia forma

sia imposta dalla natura del prodotto, o sia

1 necessariaall'ottenimento di un risultato tec.
nico o dia.un valore sostangziale al prodotto.

La sentenza Gueci Vs. ‘Guess: fornisce linee

venire un marchio tridimensionale specie in:
relazione a quest’ultima caratteristica:il va-

.| lore sostanziale del prodotto. La. pronuncia,

infatti, traccia una linea di’ confing tra fun-

-un segno e lessere lo stesso meramente attri-
butive di un-valere sostanziale ai prodotti sui
quali & impresso. Nel primo caso, il segno po-
tra essere tutelato quale marchio, nel secondo
no. Tale limine & alquanto: sfumato e decisa-
mente mobile. Il suo:spostamento & dato dalla
motivazione del consumatore all'acquisto del
prodotto: ave questa venga determinata escly.
sivamente dalla valenza-estetica, si & Innanzj
a un (di)segno che cenferisce valore. sostan-
ziale al prodotto, e quindi a un marchio nulle,
1 famoso marchio Flora & stato invalidato
proprio perché avreébbe superato tale limite:

'.ESSO sarebbe passibile di confondersi (e fon-

La_z senténza 'nfii,;l%,ijesé_:GﬁEci:-Vs; Ggess.'iha.:*-'-iiéz_{sj__)fc_'dh

‘Il_.s.u_ssultoié-pgqvb_c_{;tg@a]l,a"dic]i_iaraz,ione-'di-:

tuiti da forme, anche tridimensionali (rimase -

forma). Per tutelare ‘propri segni distintivi,.

guida di come un segrio possa-ambire a di--.

zione anche (eventualmenite) ornamentale di

UFERRIDELMESTIERE |

| Linsostenibile leggerezza del

di.essere
del tessuto ion

‘particolaritadell,

Ecco spiegata:]

“dello.ornamen

zione estetico-orna
distintivaSe prev.

péttoestariore dal prdot
cepito come mera dedorazion

10

come un segno distintivo. La

) stampa. determina quingdi -
il consumatore all’acquisto prima-ancor.

‘portargliallamentela:

casa produttrice: filn- -

mentalé- contre filnzione | |-
alela prima addio marchiol

a‘nullita del’marchio. Flora,

sent

rsidi

che rimane valido (non‘a:caso) solo come mo- -
mentale, oL
inon &-isolato: la sensazione:
fronte aun trend:di-|.
enza del Tribunalé-di”;

‘Milano (Vistosi:Vs. Idgath;{);-,é;s’.’cai_:a_t;jeS&sﬁl_ :
DAV TS Aol & BuL

= N0 ITACCIAL0 NI
~ ma-Gi'gganClas_sm,i:e]'

.compone i lampadar d;;;vgtfgidella{Yéﬁ-’éi:ia :
‘Vistosi. Anche in-riferimer Teasp il -
-:Collegio ha statuito come la valenzaesteti-

ca prevalga e conferisc
prodotto, dichiarandg-

vo dicarattere

‘distintivo, o

ento a questo caso il -

avalore sostanziale.al .
quindi il marchio pri:
$

sia.non tale da "

 permettere alla mente del consumatore la rie- -

. duplice lettura. Favoreyol
che; grazie_a ingenti. inv,
-Dicazione, Sono.cap

. tra il marchio’d:

.da, consentendo al ¢ :

- mentalmenteil prodotto allasua origine. Ma-.
soprattutto fayorevole or
che, dati gli stretti:

“latutela per il ma

- liberta-di'svilupp
7ionX-1 propri p

vocazione della provenienza d
- Tale-trend, sposato anche
dellUnione Europea (celebrs
-ne borse di-Bottega ‘Veneta

pact

el-prodotto.

al Tribunale..
«casi-di-aleu-.
‘presta’a una.

vestimenti di comu--
dizcreare un legame

orma.ela propria. azien-.
consumatore-di collegare;

per i loro competitor:

margini di concessione-del-
rchio di forma, avrannopifi:-
are-- con Je dovute precau-

rodotti.e marchi. Tl.che non -

- vaol dire via libera!la violazione di altre nor-_
me (2 tutela dei modelli o della concorrenza

_sleale; per esem

produzione rise

rvata)

pio) sono dietro ’angolo. (ri-

Alessandra Zavatti

0 al pendaglio che' |

per-le imprese |’

S Per 1o sfortunato investimento

romanc non. si vedono soluzio-
ni e il piano di valorizzazione
noa risulta pii coerente con e
-scadenze dei finanziamenti ac-
cesi. Cosl, nel corso.del 2012,
sia Casalboccone Roma che la
controllata Eurocity Sviluppo

|» Immobiliare hanno dovuto av- |
viare ura rinegoziazione del |- -

debito finanziario per rimodu-
lare i pagamenti sia in linea
capitale che in linea interessi
e ottenere il tempo necessario
per una migliore valorizzazione
dell'area. Dalla documentazione

- ufficiale non 2 dato capire sela

presenza di Mps tra i creditori
di riferimento abbia semplifica-
‘to 0 mene Ia trattativa.

.In ogni caso il future appare
assai incerto, come dimostta il
fatto che nel bilancis 2012 della
Fondazione il valore della par-
tecipazione in Casalboccone
Roma & di soli 2 euro: un euro
Pper la quota in azioni ordinarie

‘e un euro per quella in azioni
privilegiate. Sempre nell'ultimo
bilancio di Palazzo Sansedoni

compare un accantonamento’

di 11,9 milioni a copertura del
rischio sul-credito vantato nei
confronti della partecipata, Alla
luce della complessa situazio-
ne finanziaria, la Casalboccone
Roma (che ovviamente non ha
mai staccato una cedola per i
soci) hainoltre deciso di porta-
re in approvazione il bilancio
2012 entro il termine di 180
giorni. Insomma, per il futuro
presidente della Fondazione,
lo sfortunato investimento ro-
mano sard una grana in piti da
affrontare quanto prima. (ripro-
duzione riservata)

Quotazioni, altre news e analisi su
. www.milanofinanza.it/mps
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