Editoriale

La Comunicazione Consob del 2 marzo 2009, alla quale lo Studio ha contribuito in sede di con-
sultazione, sembra aver introdotto un‘autentica rivoluzione nel sistema di trasparenza degli

strumenti finanziari illiquidi. La sua attua-
zione - indispensabile per prevenire
l'insorgere di gravi responsabilita in fase
di allocazione dei prodotti — presuppone
qgualche opportuno accorgimento

LA COMUNICAZIONE DELLA
CONSOB SuUI PRODOTTI
ILLIQUIDI: MODI D'USO PER
UN’EFFETTIVA "COMPLIANCE"”

di Gianni Pasini

La Comunicazione della Consob del 2
marzo 2009 sui doveri
dell'intermediario nel distribuire pro-
dotti finanziari illiquidi, emanata dopo
ampie consultazioni con la comunita
finanziaria, cerca di dare risposta per
detti prodotti alla disciplina comunita-
ria ( art. 19.1 della MIFID ) che pre-
vede per gli intermediari il “dovere” di
agire “in modo onesto, equo e profes-
sionale per servire al meglio gli inte-
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L’amministratore di sistema e I’adozione di ulte-
riori misure tecniche e organizzative per la verifi-
ca del suo operato

ressi dei loro clienti”.

Sara vera gloria? Forse, ma solo a patto di inten-
dersi su talune modalita applicative della Comuni-
cazione, complementari alla stessa e raccomanda-
bili per un’effettiva * compliance” da parte degli in-
termediari interessati.

L'esperienza e le constatazioni durante la crisi fi-
nanziaria in corso hanno indicato che norme e re-



gole, seppur di apprezzabile teorico livello qualitativo, si dimostrano inefficaci ed ina-
deguate a prevenire o a rivelare in tempo utile situazioni critiche, ove manchi un tem-
pestivo monitoraggio ex-ante sulle modalita applicative ed ex-post sull’effettiva “com-
pliance”.

La Comunicazione prescrive diffusamente regole di condotta e cautele per gli interme-
diari che distribuiscono prodotti finanziari illiquidi, senza peraltro differenziare le ri-
chieste in caso di permanente e palese conflitto di interessi, e cioe quando I'emittente
del prodotto e l'intermediario coincidono.

Le prescrizioni della Consob hanno assunto nella Comunicazione la forma di sistemati-
che richieste di nuove e specifiche procedure che gli intermediari devono prontamente
adottare, assimilare, far conoscere al proprio personale ed attuare in ogni iniziativa di
distribuzione per prodotti illiquidi.

Un effettivo adeguamento alla Comunicazione dovrebbe determinare presso gli inter-
mediari:

a) una formazione specifica sui contenuti della Comunicazione per il persona-
le degli intermediari, addetto alle procedure innovative prescritte, onde facilita-
re una tempestiva comprensione e l'assimilazione delle nuove regole di condot-
ta;

b) una formazione specifica “straordinaria” dei promotori finanziari sui te-
mi trattati dalla Comunicazione, affinché il loro ruolo di congiunzione con il cli-
ente “al dettaglio” sia svolto davvero in modo “onesto, equo e professionale”, in
particolare per i prodotti illiquidi e, a maggior ragione, in condizioni di conflitto
d’interessi permanente;

c) un ruolo proattivo delle funzioni di compliance e di internal audit presso
gli intermediari, in particolare nel collaborare e nell’accertare il recepimento del-
le nuove procedure indicate diffusamente dalla Comunicazione e |‘avvenuta
formazione di cui ai punti a) e b);

d) I"'aspettativa che dopo qualche mese ragionevolmente necessario per il rece-
pimento delle proprie richieste, la Consob avvii ispezioni dirette, ovvero indi-
rette “ a distanza” (chiedendo cioé riscontri ad uno specifico questionario ), a-

venti ad oggetto i modi di avvenuto recepimento delle innovazioni procedurali

contenute nella Comunicazione, nonché le conseguenti iniziative formative e

della funzione di compliance.

In mancanza di quanto indicato quale completamento attuativo della Comunicazione,
emergeranno nel medio termine i limiti all’efficacia dell'intervento della Consob; que-
sto rischia infatti di rivelarsi un deterrente solo “teorico” all'improprio e disinformato
collocamento di prodotti illiquidi al dettaglio. Mentre, a cose fatte (e sfatte), il manca-
to adeguamento spianera la strada a pesanti interventi sanzionatori e ad abbondanti
richieste risarcitorie.

IL LUSSO VA IN SALDO E LES GRIFFES NON STANNO A GUARDARE

Si pud vendere una borsa Dior a prezzo
stracciato? Rocco Barocco a prezzo di ban-
carella? D&G al costo e Valentino un tanto
al chilo? Perché no, verrebbe da dire. Le cit-
ta pullulano di temporary shops stracolmi di
occasioni griffate da prendere al volo.

Ma il vento sta cambiando. Complice la crisi
economica e i forti contraccolpi avvertiti an-

che dal business del lusso, le griffes pro-
mettono battaglia. E talora la vincono.

Una recente pronuncia della Corte di Giusti-
zia Europea (Sentenza Copad vs. Dior del
23 aprile 2009 - Causa C-59/08), a cui ha
dato ampio risalto la stampa francese, si &
soffermata sui rapporti tra i titolari di mar-
chi di lusso e gli stocchisti (“soldeurs”) e-
sterni alla rete di distribuzione selettiva.



In base al principio dell’esaurimento del marchio (art. 7 direttiva 89/104/CEE e art. 5 C.P.1.) “i/
diritto conferito dal marchio di impresa non permette al titolare dello stesso di vietare I'uso del
marchio di impresa per prodotti immessi in commercio nella Comunita con detto marchio dal
titolare stesso o con il suo consenso”. In altre parole, una volta che il prodotto & sul mercato, il
proprietario del marchio non puo piu controllarne I'andamento.

Tuttavia, qualora sussistano motivi legittimi, in particolare in caso di modifica o alterazione
dello stato dei prodotti contrassegnati con il marchio, il titolare puo opporsi all’ulteriore com-

mercializzazione d’essi.
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Secondo la Corte, pero, pud costituire
un motivo legittimo anche il pregiudizio
arrecato alla notorieta del marchio: nel
caso in cui un licenziatario venda ad
uno stocchista prodotti in violazione di
una clausola del contratto di licenza, il
titolare del marchio di lusso pud opporsi
all’'ulteriore  commercializzazione dei
propri prodotti, qualora essa nuoccia
all'immagine di prestigio del proprio
marchio. Sta al giudice nazionale ac-
certare, tenuto conto delle circostanze
proprie di ogni fattispecie (“le condizio-
ni specifiche di commercializzazione dei
prodotti di prestigio” e “il pubblico de-
stinatario della rivendita”), se le moda-
lita in cui e effettuata la vendita possa-
no danneggiare |'aura di lusso che cir-
conda i prodotti di prestigio — elemento
essenziale affinché i consumatori li di-
stinguano da consimili alternative. E qui
sta il punto: quando un prodotto € ve-
ramente giudicabile di un lusso tale per
cui la vendita a prezzo vile potrebbe
sminuirne il prestigio?

Escludendo i grandi nomi, come giudi-
care prodotti di meno noto blasone, ma
di altrettanta, se non superiore, raffina-
tezza?

Non c'€ che un mezzo. Costruire sa-
pientemente i contratti di licenza e di-
stribuzione, tema sul quale - incredibile
a dirsi - le case di moda, specie le
nuove e le piccolo, non prestano spesso
sufficiente attenzione. Naturalmente
non sara sufficiente dichiarare che il

proprio prodotto & di lusso, bensi documentarlo ed assistere il prestigio con clausole ferree,

impenetrabili anche dai piu callidi soldeurs. (FD)

VIA IL LIBRO SOCI NELLE S.R.L.:

A partire dal 30 marzo 2009
e stato abolito I'obbligo di

tenuta del libro soci per le stata

societa a responsabilita limi-
tata. La rilevante modifica e
introdotta nell’ambito

IL COSTO VALE IL RISCHIO?

delle misure dettate dal c.d.
decreto “anti-crisi” (d.l. 28
novembre 2008 n. 185,



convertito con la I. 29 gen-
naio 2009 n. 2) con il di-
chiarato scopo di consentire
una “riduzione dei costi
amministrativi per le impre-
se” (cosi la rubrica dell’art.
16 del decreto).

Come talvolta accade, ai pur
lodevoli intenti perseguiti
dal legislatore ha fatto se-
guito una disciplina dal te-
nore non proprio “cristalli-
no” i cui effetti, all’atto pra-
tico, danno
adito a piu
di una per-
plessita.
sia dunque
permessa
qualche ri-
flessione su
quelle che
appaiono le
“distorsioni” piu evidenti.
Innanzitutto, le parti di un
atto di trasferimento delle
partecipazioni di una s.r.l.
non hanno alcun obbligo di
comunicare l'avvenuta ces-
sione all’'organo amministra-
tivo (che nella vigenza della
precedente disciplina ne ve-
niva informato proprio ai fini
dell’aggiornamento del libro
soci). Il che comporta, come
primaria conseguenza, la
sottrazione alla competenza
del board del controllo sulla
regolarita formale e sostan-
ziale della cessione e sulla
sua conformita alle regole
statutarie (si pensi, solo per
fare un esempio, alla sussi-
stenza di clausole statutarie
di intrasferibilita limitazione
al trasferimento). Si tratta-
va di un controllo che, sep-
pur ausiliario rispetto a
quello espletato dal notaio,
rivestiva nel meccanismo
della disciplina oggi abroga-
ta un‘importanza non se-
condaria in quanto espletato
da soggetti che - in virtu
della carica rivestita - cer-
tamente possedevano una
peculiare conoscenza della
disciplina statutaria e delle
dinamiche della singola so-
cieta.

Per altro verso, si noti, la
descritta carenza informati-
va imporra agli amministra-
tori, nell'ordinario svolgi-
mento delle attivita sociali
(ad esempio, per la regolare
convocazione
dell’'assemblea), di monito-
rare costantemente il regi-
stro delle imprese anche so-
lo al fine di avere contezza
dell’effettiva  composizione
della compagine sociale. Un
meccanismo al-
quanto “farragino-
so0”, soprattutto se
si pensa che nel
lasso di tempo in-
tercorrente tra |l
deposito e
I'iscrizione
dell’atto di trasfe-
rimento le registro
delle imprese non reca alcu-
na menzione dell’ interve-
nuto mutamento della com-
pagine sociale, rendendo
praticamente impossibile,
medio tempore, ogni accer-
tamento dell'organo ammi-
nistrativo in tal senso.
Un problema non da poco.
Ma le distorsioni piu evidenti
si verificano in materia di
opponibilita alla societa del
trasferimento delle parteci-
pazioni. Sul punto, il nuovo
testo dell’art. 2470 comma 1
cod. civ. dispone che la ces-
sione delle partecipazioni
produce effetti nei confronti
della societa (non pil, come
nel testo originario, con
I'iscrizione nell’abrogato libro
soci, bensi) dal momento del
deposito del
relativo atto
per l’iscrizione
nel registro
delle imprese.
E’ proprio il ri-
ferimento alla
data di deposi-
to dell'atto di
cessione quale termine di
decorrenza degli effetti della
cessione nei confronti della
societa a destare le maggiori
perplessita dal punto di vista
operativo. La nuova discipli-
na sembra infatti non consi-

derare la possibilita che, a
seguito del deposito, il con-
servatore del registro delle
imprese  rifiuti  l'iscrizione.
Con ogni evidenza, una simile
evenienza determinerebbe
infatti la caducazione con ef-
fetti retroattivi dell’acquisto
della qualita di socio, con la
non marginale conseguenza
dellinvalidita degli atti nel
frattempo compiuti dal sog-
getto interessato nei confron-
ti della societa. Si pensi, ad
esempio, ad eventuali delibe-
re in ipotesi approvate
dall’'assemblea con il voto de-
terminante del socio “caduca-
to”, come tali pacificamente
illegittime. Il rischio di con-
tenziosi determinati da tali
incertezze applicative appare
invero notevole.
Che fare, allora? In difetto di
un - certamente auspicabile -
intervento del legislatore in
funzione correttiva, una solu-
zione potrebbe essere quella
di “re-introdurre” in sede sta-
tutaria I'obbligo di tenuta del
libro soci e di differire gli ef-
fetti del trasferimento delle
partecipazioni, nei confronti
della s.r.l. al momento della
iscrizione nel libro soci patti-
ziamente istituito.
In questo senso si & espres-
sa, in occasione dell’'entrata
in vigore della nuova discipli-
na, la Commissione Societa
del Consiglio Notarile di Mila-
no (massima 115 del marzo
2009): e peraltro evidente
che la predisposizione di si-
mili clausole statutarie dovra
essere  oggetto
di un’analisi
accurata, al fine
di assicurarne la
“tenuta” anche
in sede giuri-
sprudenziale,
all’esito di even-
tuali contenziosi.
V’'é da chiedersi: ma era dav-
vero necessario? I costi inutili
per le imprese sono ben
maggiori di quelli del diario
dei presenti... (LG)




Il colore e una proprieta

intellettuale?
La risposta € si. Nella giurisprudenza comu-
nitaria e nazionale & ormai consolidato il
principio per il quale un colore monocromo
pud essere tutelato attraverso la registra-
zione dello stesso come marchio.
Ma per procedere a tale registrazione, gli
Uffici Marchi e la giurisprudenza comunita-
ria non fanno sconti; & richiesto, ad esem-
pio, che il colore sia univocamente indivi-
duato ed individuabile
tramite l'inserimento in
apposite classificazioni e
che non sia “funzional-
mente” collegato, o co-
munque concettualmen-
te riconducibile, al pro-
dotto per il quale la re-
gistrazione €& richiesta. Ci0 a tutela
dell'interesse generale a non restringere in-
debitamente la disponibilita di colori per
tutti coloro che offrano prodotti o servizi
analoghi.
Ma una recente sentenza della Corte di
Cassazione (n. 3478 del 12 febbraio 2009)
fa un balzo in avanti, aprendo nuovi oriz-
zonti in materia di proteggibilita del colore,
ampliandone la tutela oltre i confini della
protezione concessa al marchio registrato
ed estendendola anche a colori non regi-
strati.
In tale pronuncia la Corte Suprema ha af-
fermato, infatti, che un colore, seppur non

Convegni

sia registrato come marchio e “non abbia di
per sé potere individualizzante”, pu0, co-
munque, assumere un carattere distintivo.
E cio accade qualora il colore sia abbinato
ad altri elementi caratterizzanti che lo ren-
dano idoneo ad ingenerare confusione nel
pubblico sulla provenienza di un determina-
to prodotto da uno specifico soggetto.

Nel caso di specie la Corte ha ritenuto che
I'uso di bidoncini, aventi la medesima forma
di quelli adottati da un‘impresa concorrente,
fosse illecito in quanto entrambi i contenito-
ri erano contraddistinti dal medesi-
mo colore viola, ed erano, per que-
sto motivo, confondibili.

In altre parole, contraddistinguere i
propri prodotti adottando il medesi-
mo colore usato sui prodotti del con-
corrente puo configurare un atto di
concorrenza sleale ai sensi dell’art.
2598 cod. civ.

La posizione della Suprema Corte ha un
suo fondamento, ma il rischio di creare
“cripto-monopoli cromatici” sia pur in rela-
zione a singole tipologie di prodotto non
sembra ora cosi lontano. La parola d'ordine
diviene “correre ai ripari”: non soltanto la-
vorando di fantasia su una tavolozza, ma
creando i presupposti giuridici (brevettuali e
negoziali) vuoi per evitare lo scippo di colori
distintivi vuoi per non precludersi vie di fu-
ga da un sistema sempre piu ripiegato su
se stesso. (MC)

Nuovi sviluppi in tema di concorrenza e proprieta intellettuale.
Workshop allo European University Institute
(Robert Schuman Centre for Advanced Studies).

Nei giorni 8 e 9 maggio 2009, presso I’ European University Institute di Fiesole (Firenze), si e svol-
ta una tavola rotonda sui recenti sviluppi in tema di Concorrenza e Proprieta Intellettuale, dal tito-
lo “PhD Workshop on Competition, Regulation and I.P — Recent Developments”. Organizzato da
Heike Sweitzer (EUI), con la collaborazione di Gustavo Ghidini (Universita Statale di Milano e U-
niversita Luiss Guido Carli di Roma) e Josef Drexl (Max Plank Institute for Intellectual Property,
Competition and Tax Law in Munich), il workshop ha visto parte attiva alcuni dei dottorandi degli
organizzatori, presentando working papers sui piu recenti sviluppi in tema di concorrenza e I.P. Ad
ogni studente-relatore ¢ stato assegnato uno studente-discussant, col ruolo di commentare il lavoro
del primo e quindi di aprire il dibattito, moderato dai docenti.



Questa nuova iniziativa, originale e formativa, ha costituito un’importante occasione di discussione
e di approfondimento circa i piu recenti sviluppi della materia, innescando uno scambio dialettico
tra professori e studenti.
Ecco alcuni dei principali temi discussi, di forte attualita alla luce dei recenti sviluppi della materia
nel contesto comunitario e statunitense.

Antitrust and consumer protection. The new regime of unfair competition practices (Prof.
Valeria Falce — Luiss Guido Carli, Roma; Universita Europea di Roma)

Resale price maintenance and free riding
(Dott. Linda Briceno — Universita degli
Studi di Milano; Universita degli Studi di
Pavia)

The refusal to disclose trade secrets as an
abuse of market dominance (Dott. Gintare
Surblyte — Max Plank Institute, Munich)
Protection of cultural heritage in Latin
America (Dott. Friderike Busch - Max
Plank Institute, Munich)

Patent and non-patent protection of phar-
maceuticals in European and US law
(Dott. Christian Fackelmann - Max Plank
Institute, Munich)

Cross-border copyright licensing of musi-
cal works on the internet (Dott. Johann
Heyde - Max Plank Institute, Munich)
Vertical restraints as facilitators of oli-
gopoly coordination (Dott. Sebastian van
de Scheur — European University Institute)
Software interoperability and modularity
— Competition policy and the complemen-
tarity between tying and information-
withholding (Dott. Federico Morando —
Universita Bocconi, Milano; NEXA Center
for Internet and Society del Politecnico di
Torino) (LB)

Convegno Synergia sulla Circolare
1/2008 della Guardia di Finanza

Nei giorni 8-9 luglio scorsi si € tenuto all’Hotel
Gallia di Milano il convegno organizzato da
Synergia “Banche, intermediari finanziari e
societa’ fiduciarie: indagini finanziarie e ac-
certamenti bancari”, mirato ad un focus spe-
cifico sulle disposizioni contenute nella Circo-
lare 1/2008 emanata dalla Guardia di Finanza
in tema di trasparenza delle attivita di verifica
e di utilizzo incrociato dei dati. Con un
parterre di altissimo livello, composto da Giu-
seppe Tonetti, Giuseppe Malinconico, Vincen-
zo Errico, Gabriele Sepio, Anita Lo Nigro, Fa-
brizio Mandrile, Marco Ragusa, Patrizia Ga-
brieli, nonché da una nutrita schiera di mas-
simi esponenti dell’Arma (Col. Bianchi, Cap.
Buonadonna, Gen. Buratti, Col. Lombardi), il
convegno ha visto fra i relatori I’Avv. Emilio
Girino, il cui intervento si & principalmente
soffermato sul profilo delle verifiche nei con-
fronti di imprese di rilevanti dimensioni in ca-
so di emissioni di strumenti finanziari, tema al
quale la circolare GdF dedica un apposito ca-
pitolo volto ad evidenziare presupposti, con-
dizioni, modalita e limiti del controllo sugli
emittenti finalizzato ad evidenziare margini di
pericolosita nell’'emissione di bond e altri
strumenti finanziari. Maggiori dettagli su
www.synergiaformazione.it.

VERDICTUM
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Tribunale di Milano, Sez. spec. P.I.1I
Sentenza 4 novembre 2008

Marchio (principio di esaurimento comunitario)

In presenza di un sistema di distribuzione dei prodotti all’interno del SEE, ottenuto con [’accurata selezione dei rivenditori
al dettaglio e altresi connotato dall’imposizione dei relativi prezzi, dato il rischio concreto di compartimentazione dei mer-
cati nazionali che deriverebbe dall’attribuzione al convenuto dell’onere probatorio di dimostrare la provenienza extraco-
munitaria della merce, é da ritenersi gravata di tale onere parte attrice (cfr. CG CE 8.4.03 in causa C-244/00, Van Doren
ecc. in ordine agli artt. 5 e 7 n. I dir. 89/104/CEE, in GADI, 2004, 4764)

Marchio (violazione di accordi di distribuzione esclusiva)

Quanto alla violazione da parte di terzi degli accordi di distribuzione esclusiva conclusi tra terzi, ostano al riconoscimento
di una tutela, da un lato il principio di esaurimento comunitario, dall’altro lato, i principi cardine della liberta e



N eWSLator Bollettino telematico di informazione e aggiornamento legale N. 2 — Luglio 2009

dell’autonomia contrattuale per i quali qualsiasi accordo vincola le parti contraenti (art. 1372, 1° co., c.c.) ma soltanto
le stesse, e, fuori dei casi espressamente previsti dalla legge, non produce effetto rispetto ai terzi (art. 1372, 2° co. c.c.).

Concorrenza sleale
(violazione di un’altrui esclusiva)

Per giurisprudenza consolidata e del tutto condivisibile (Cass. 1754/74, 1327/73, 914/70, 2455/64, oltre a 3805/56), il
mancato rispetto dell’altrui esclusiva, pur conosciuta, puo fondare una responsabilita di natura extracontrattuale ex art.
2598 n. 3 c.c. soltanto quando si esprima con comportamenti e modalita d’azione in sé squalificanti, scorrette e quindi
illecite
Concorrenza sleale
(liceita del ribasso dei prezzi)

1l mancato rispetto dei listini dell attrice, inteso come prezzo comunemente praticato, in mancanza di prove circa la sus-
sistenza di intenti predatori o di altre pratiche concorrenziali scorrette collegate al ribasso dei prezzi, non integra di per
sé alcun illecito, per la natura dei beni (che hanno un prezzo libero e non imposto ex lege o comunque vincolato) e per-
ché lofferta di merci a prezzi “ribassati” risponde ai principi cardine dell’attuale ordinamento, che favorisce la selezio-
ne tra i concorrenti a vantaggio del pubblico dei consumatori.

L’amministratore di sistema e I'’adozione di ulteriori misure
tecniche e organizzative per la verifica del suo operato

Con il comunicato stampa del 14 gennaio 2009 il Garante della Privacy ha indicato ai titolari di trattamenti effettuati con modalita
informatizzata il ruolo degli amministratori di sistema (figure professionali dedicate alla gestione e alla manutenzione degli im-
pianti di elaborazione con cui siano effettuati trattamenti di dati personali, compresi i sistemi di gestione delle basi di dati, i si-
stemi di software utilizzati in grandi aziende, le reti locali e gli apparati di sicurezza, nella misura in cui consentano di intervenire
sui dati personali), I'opportunita di nominarli, individuando anche specifiche misure e cautele, che consentiranno ai titolari di po-
ter vigilare sul loro operato. Le aziende private e i soggetti pubblici debbono predisporre, all’interno del D.P.S. (documento pro-
grammatico sulla sicurezza) oppure, nel caso in cui il titolare non sia tenuto a redigerlo, in altro documento interno da tener
sempre aggiornato, un elenco degli amministratori di sistema, specificando le funzioni ad essi attribuite; inoltre, dovranno adotta-
re sistemi _idonei alla registrazione degli accessi (access log) ai sistemi di elaborazione ed agli archivi elettronici da parte degli
amministratori di sistema.

Tali adempimenti non sono necessari con riguardo ai soli trattamenti di dati effettuati in ambito pubblico e privato a fini ammini-
strativo-contabili che, ponendo minori rischi per i titolari, sono stati oggetto delle misure di semplificazione introdotte per legge
nel corso del 2008. In particolare, sono esclusi i trattamenti relativi a:

(i) dati personali comuni di clienti, fornitori e dipendenti;

(ii) dati personali inerenti allo stato di salute o alla malattia di dipendenti e collaboratori, anche a progetto, senza indicazione del-
la relativa diagnosi;

(iii) dati inerenti all’adesione a organizzazioni di carattere sindacale.

Tali trattamenti effettuati a fini amministrativo-contabili sono generalmente parte di un pit ampio sistema informativo aziendale.
Sara quindi opportuno che i titolari valutino la tipologia di informazioni contenute in ciascun archivio elettronico, prestando atten-
zione, in particolare, alle interconnessioni tra le banche dati; infatti, potrebbe accadere che quanti hanno accesso agli archivi elet-
tronici, possano tecnicamente accedere anche a dati sensibili, ossia a dati personali idonei a rivelare I'origine razziale ed etnica, le
convinzioni religiose, filosofiche o di altro genere, le opinioni politiche, I'adesione a partiti, sindacati, associazioni od organizzazio-
ni a carattere religioso, filosofico, politico o sindacale, nonché i dati personali idonei a rivelare lo stato di salute e la vita sessuale
(art. 4, comma 1, lett. d) del Codice Privacy).

In tali casi il Garante prescrive l'attribuzione delle funzioni di amministratore di sistema a coloro che di fatto le esercitano in un
contesto che favorisce la conoscibilita e la diffusione di tali dati.

E, sebbene I'amministratore di sistema non sia espressamente indicato dalla legge come misura di sicurezza, tuttavia il Garante
ritiene che la sua nomina e le ulteriori misure tecniche e organizzative previste siano necessarie per la sicurezza dell’intero siste-
ma informativo a tal punto che dal mancato aggiornamento del DPS con gli estremi identificativi degli amministratori di sistema e
dalla mancata adozione delle suddette misure potranno derivare responsabilita anche di ordine civile e penale per le aziende (art.
15 e 169 del Codice Privacy). (FD)
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